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Gesamtwirtschaftliche Entwicklung \d detnI-:Ls’Ealttg

> Das Verpackungsaufkommen unterteilt sich in: )
1. den privaten Endverbrauch durch Haushalte Verpackungsverbrauch in T(?g?en
und gleichgestellte Anfallstellen 2015 nach Anfallstellen

2. den Verbrauch in Anfallstellen in
GroRgewerbe, Industrie und Handel.

> Beide tragen in etwa zu gleichen Teilen zum
Verpackungsverbrauch bei. Seit 1991 ist die
Rolle von groBgewerblichen Anfallstellen

leicht gestiegen. [22.23.24]

> Das Verpackungsaufkommen in der Industrie

ist besonders stark von der
gesamtwirtschaftlichen Entwicklung abhangig.

> In der offentlichen Diskussion um das Verpackungsaufkommen geht es meist um haushaltsnahe
Verpackungen (z.B. Becher fur HeiBgetranke, Tragetaschen, Kaffeekapseln). Der industrielle

Verbrauch spielt jedoch ebenfalls eine groBe Rolle.
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> Seit der Wiedervereinigung ist das
Verpackungsaufkommen um 18 % von 15,4
Mio. Tonnen auf 18,2 Mio. Tonnen gestiegen
(2015). [22,23,24]

> Im gleichen Zeitraum wuchs die Bevolkerung
um 2,1 %. Pro Kopf stieg der
Verpackungsverbrauch von 192 kg auf 222 kg
(+15,6 %).

> Dies hat verschiedene Griinde:
1. Die gesamtwirtschaftliche Entwicklung
2. Eine veranderte Soziodemographie

3. Sich wandelnde Konsum- und
Einkaufsgewohnheiten

4. Entwicklungen auf dem
Verpackungsmarkt

: WeilRblech
Sonstiges*
ot 3%
Flussigkeits
-karton 1% Aluminium

1%

Papier, Pappe, Karton
45%

Bezug: Verpackungstonnage Gesamtverbrauch 2015. [22.23,24]
Sowohl Verpackungen privater Endverbraucher als auch
sonstige Anfallstellen (Industrie, Handel, GroBgewerbe).
Enthalt Primar-, Sekundar- und Tertiarverpackungen.
Sonstiges: Holz (17 %), Textil, Kautschuk, Keramik (1,9%)
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mmm Verpackungsverbrauch privater Endverbraucher mmm Verpackungsverbrauch sonstige Anfallstellen

—Bruttoinlandsprodukt in Mrd. €
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3.000
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2.500 ©

2.000
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1.000

Bruttoinlandsprodukt in Mrd

500

Es gibt einen statistischen Zusammenhang zwischen Verpackungsaufkommen und
BIP. Das BIP hat sich seit 1991 fast verdoppelt (+ 92 %). [22.23.24]

Mainz, April 2018

Nutzen von Verpackungen



Entwicklung des Verpackungsaufkommens

Unterteilung Verpackungsverbrauch privater Endverbraucher

Gesellschaft fir
Verpackungsmarktforschung

vy denkstatt

sustainable thinking

Drogeriewaren
3%

Serviceverpackungen
3%

Nahrungsmittel,
Heimtierfutter
16%

Getranke
12%

> Schnell drehende Konsumguter machen einen groBen Anteil des
Verpackungsverbrauchs privater Endverbraucher aus. [20.23.24]
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> Die Bevolkerungsanzahl entwickelte sich in 55%

den letzten 25 Jahren nur mabhig (+ 2,1 %). Die
Soziodemographie Deutschlands hat sich
jedoch tiefgreifend verandert:

1. Die Zahl der Einpersonenhaushalte hat
stark zugenommen (41,4 % in 2015).

2. Der Anteil von Seniorenhaushalten nimmt

50%

45%

Zu (27,4 % der Bevolkerung sind uber 60). 40%
3. Die Erwerbstatigenquote ist gestiegen
(52,6 %). o] 35%

> Dies wirkt sich auf das Konsumverhalten und 30%

das Verpackungsaufkommen aus:

> Es werden kleinere FiillgroBen und mehr 25%
vorportionierte Waren gekauft.

> Kleinere Haushalte und Erwerbstatige 20%
verbrauchen mehr Produkte des AuBer- 19911995 2000 2005 2010 2015
Haus-Verzehrs. —Erwerbstatigenquote

—Einpersonenhaushalte
Bevolkerung uber 60 Jahre [40]
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Umsatz im AuBer-Haus Konsum in Milliarden €
2015 im Vergleich zu 2009 ]

Schnellgastronomie

Bedienungsgastronomie / 23,4 (+14,5%)

Hotelrestaurants
29,1 (+12,6%)

Erlebnisgastronomie
12,8 (+16,5%)

Arbeits- und
Ausbildungsplatzverpflegung
6,9 (+20,8 %)

Andere
1,4

> Zwischen 2009 und 2015 ist der Umsatz im AuBer-Haus Markt um 16,1 %
gestiegen. U]
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Entwicklung des Verpackungsaufkommens
AuBer-Haus Konsum

Entwicklung des Verbrauchs von Serviceverpackungen® - in kt 24

500
450
400
.
300
+15 %
250
256
200
o
150 181 +41 %
100 +65 %
110 °
50
0
2000 2010 2015
m Serviceverpackungen insgesamt Serviceverpackungen der Gastronomie

*Serviceverpackungen sind Verpackungen, die zur unmittelbaren Ubergabe von Waren an den Endverbraucher genutzt werden (z.B. Pizzaschachtel).

> Aufgrund des gestiegenen Aufer-Haus Konsums hat der Verbrauch von Serviceverpackungen
zwischen 2000 und 2015 um 37 % zugenommen.

> In der Gastronomie stieg der Verbrauch von Serviceverpackungen um 133 %. [20.23,.24]
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Wandelnde Konsum- und Einkaufsgewohnheiten A4 deantatt
> Neben der Tendenz zu kleineren Fullgrohen __ ) _~ |
und mehr AuBer-Haus-Verbrauch wirken sich e “ e L

noch andere Trends entscheidend auf den | |
Verpackungsverbrauch aus: ; \ , .
 Es werden mehr Convenience-Produkte | [P | et
und vorverpackte Ware gekauft und
konsumiert. S d . J
- Die Vertriebsschiene Distanzhandel wird i ) i )
immer wichtiger. || Dosierfunktion || Kontrollierte Entnahme
> Als Konsequenz daraus andert sich die - ) - N
Verpackungsgestaltung. e || rortionsgerechre
> Die Verpackungsfunktionen Aufbewahren, ) ’
Dosieren und Portionieren gewinnen an
Bedeutun g. | Veréz?;gﬁ:ne:hte
Situationsgerechte
] Entnahme
L ) [20]
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> Der Anteil der vorverpackten Ware hat auf
lange Sicht stark zugenommen.

> Bei Frischobst und Frischgemuse werden fast
zwei Drittel der Waren vorverpackt.

> Dem groBeren Produktschutz vor
Druckschaden und Verderb steht ein
hoheres Verpackungsaufkommen gegeniiber.

> Auch die Umstellung von Thekenware auf
vorverpackte Ware bspw. bei Fleisch, Wurst

vorverpackte  Service-

Ware

verpackungen

unverpackt

(*)

Anteile nach Art der Abgabe an Haushalte

oder Kase fuhrt zu einem hoherem

Verpackungsaufkommen. Frischobst 60,0% 38,0% 2,0%
> Die Produktmenge in

Selbstbedienungsverpackungen hat sich seit Frischgemdise 66,4% 29,5% 4,0%

2000 mehr als verdoppelt. Das Aufkommen

von Kunststoffverpackungen hat sich (*) bzw. mitgebrachten Behaltern, Beuteln Quelle: GVM

vervielfacht.

> Eine ahnliche Entwicklung gibt es auch bei
Backwaren. [20.23.24]
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Selbstbedienungs-Fleisch- und Wurstwaren
Materialverbrauch von Kunststoff je kg Fullgut !

80
70
60 67,3 (+11%)
50 60,5 (+21%)

40
30
20
10

Gramm

2000 2005 2010 2015

> Um ein Kilogramm Fleisch- und Wurstwaren zu verpacken werden heute durchschnittlich
67 Gramm Kunststoff benotigt. Das sind 30 g mehr als im Jahr 2000. .24
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> Zwischen 2006 und 2015 hat sich der Umsatzentwicklung im

Ver.sandha-ndelsumsatz fast verdoppelt. Der Versandhandel in Mrd. € @

online erwirtschaftete Umsatz des .

Versandhandels hat sich vervierfacht. @ = Versandhandelsumsatz = bavon Onfine
60

> Die Anzahl der Sendungen steigt ahnlich
schnell: Im Jahr 2000 wurden 1.690 Mio. 50
Sendungen uber Kurier-, Express-und
Paketdienste versendet, 2015 waren es
bereits 2.950 Mio. (+ 75 %). B! 40

> Dies hat insbesondere Auswirkungen auf das 3

Aufkommen von PPK-Verpackungen.
> Verglichen mit der Distribution uber den GroB- ’
oder Einzelhandel werden im Distanzhandel
neben der Primarverpackung meist zusatzliche 1
Versandhandelsverpackungen eingesetzt. |

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

&)

=

&)

&)
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Aufkommen von PPK-Verpackungen
im Distanzhandel - in kt [23]

> Der Verbrauch von PPK-Verpackungen im
Distanzhandel ist rasant gestiegen. [20.23.24]

1.200
S > Neben dem Anstieg der Sendungen ist dafur
1.126 auch das Verhalten der Handler
1.000 verantwortlich.
800 > Viele Online-Handler verwenden immer
noch nach StandardgroBen gestaffelte
Norm-Kartonagen. Weitgehend unabhangig
600 x 4,3 von Anzahl und Volumen der versendeten
Produkte wird der gleiche Versandkarton
einer GroBenklasse verwendet.
400
> Es kam bereits zu Verbesserungen.
Trotzdem werden zum Teil immer noch
200 261 Vorteile in der Logistik durch ein hoheres
l Verpackungsaufkommen erkauft.
120
0
1996 2005 2015
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Entwicklung des Verpackungsaufkommens
Beurteilung

> Das Verpackungsaufkommen ist in wesentlichen Teilen von Faktoren abhangig, die von
der Verpackungsindustrie nicht zu beeinflussen sind:

» Der steigende AuBer-Haus-Konsum resultiert maflgeblich aus den
Mobilitatsanforderungen des modernen Arbeitsmarktes und der zunehmenden

Urbanisierung.

» Der Trend zum Versandhandel resultierte u.a. aus den gesellschaftlichen
Veranderungen, die durch die flachendeckende Verbreitung des Internets

entstanden sind.

» Soziodemographische Faktoren und die gesamtwirtschaftliche Entwicklung
konnen von der Verpackungsindustrie nicht beeinflusst werden.

Mainz, April 2018 Nutzen von Verpackungen 15
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Deutschland im europaischen Vergleich bbbt

> Laut Eurostat hat Deutschland den hochsten Pro-Kopf-Verbrauch von Verpackungen. [15.16,17]

> Der Vergleich ist jedoch irrefuhrend. Die Eurostat-Daten basieren auf Angaben der

Mitgliedsstaaten, deren Berechnungsmethoden sich massiv unterscheiden. Die Vergleichbarkeit

der Daten ist stark eingeschrankt.

> Die wichtigsten Grunde, die zu eingeschrankter Vergleichbarkeit der Daten fuhren, sind
1. die Datenbasis (basierend auf Lizenzmengen oder Marktforschung)

die Definition, was eine Verpackung ist und was nicht,

ob alle relevanten Anfallstellen korrekt erfasst sind,

ob alle sonstigen relevanten Aspekte vollstandig erfasst sind,

wie mit nicht lizenzierten Verpackungen umgegangen wird.

U N W N

> Aussagen wie ,,Deutschland verbraucht pro Kopf doppelt so viele Verpackungen
wie Schweden® sind sachlich falsch.

Mainz, April 2018 Nutzen von Verpackungen
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Entwicklung des Verpackungsaufkommens
Auf einen Blick

Zusammenfassung Entwicklung

> Das Verpackungsaufkommen in Deutschland 2015 betrug
18,2 Mio. Tonnen
> Das sind 222 kg pro Einwohner im Jahr.
> Die wichtigsten Grunde fur den steigenden
Verpackungsverbrauch sind:
> die gesamtwirtschaftliche Entwicklung
> eine veranderte Soziodemographie, bspw. Ein-
Personen Haushalte und alternde Bevolkerung

. ) . .
el wandglnde ORI (M) A E R0 I, 1991 1995 2000 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
bspw. Online-Handel

mmmm Verpackungsverbrauch in 1.000 Tonnen Bruttoinlandsprodukt in Mrd. €

Anfallstellen

WeiBblech
Flissigkeits- Sonstiges Al3% o
karton; 1% 19% uminium
Kunststoff
17%
Papier
45%
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> Gebrauchte Verpackungen sind ein
wichtiger Teil der deutschen
Abfallwirtschaft.

> In der offentlichen Diskussion ist es
wichtig, den Stellenwert des
Verpackungsverbrauchs fur das gesamte
Abfallaufkommen richtig einzuordnen.

> In der Abfallbilanz sind Verpackungen
Teil der Siedlungsabfalle.

> Siedlungsabfalle machen knapp 13 % des
gesamten Abfallaufkommens in
Deutschland aus. Rechnet man Bau- und
Abbruchabfalle sowie Bergematerial aus
dem Bergbau heraus, sind es 32 %. [3¢]

Zusammensetzung des Abfallaufkommens in
Deutschland in Tonnen [3¢]

Ubrige Abfalle
14,7%

Se

Siedlungs-
abfalle
12,8%

Bergematerial aus
dem Bergbau
7,8%
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> Etwa 35 % der
Siedlungsabfalle sind
Verpackungen.

> Der Anteil am Abfall-
aufkommen ohne Bau-,
Abbruchabfalle und
Bergematerial betragt 11 %.

> Der Anteil der Verpackungen
am gesamten
Abfallaufkommen in
Deutschland liegt bei ca.
4,5 %. [20]

Mainz, April 2018
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> Mit Einfuhrung der Verpackungsverordnung 1991 wurde die
Produktverantwortung fur Verpackungen eingefuhrt.

> Hersteller und Vertreiber von Verkaufsverpackungen sind seither verpflichtet,
diese zuruckzunehmen und einer Verwertung zuzufuhren. Dies kann durch die

Beteiligung der Verpackungen an einem dualen System erfolgen.

> Wirtschaft und Verbraucher ubernehmen die Kosten fur Sammlung, Sortierung

und Verwertung.

Mainz, April 2018 Nutzen von Verpackungen
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Zusammensetzung der Haushaltsabfalle

40

35

30

Mio. Tonnen
N N
o w

-
(S,

10

0

1990
Quelle: Oko-Institut 2016
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6,2%; Glas

2014

> Ein grofBer Erfolg des Verpackungsrecyclings

seit 1990 ist, dass die Menge an Restmiill
um mehr als 50 % reduziert werden
konnte.

Restmill wird heute zu 70 % in
Mullverbrennungsanlagen und zu 30 % in
Anlagen zur mechanischen und
mechanisch-biologischen Behandlung
entsorgt.

1990 wurden noch 70 % der gesamten
Abfallmenge ohne Vorbehandlung
deponiert. Heute werden nur noch geringe
Mengen von Ruckstanden aus der MVA oder
MBA deponiert.

Gleichzeitig konnte die Menge an getrennt
erfassten Wertstoffen (LVP, PPK und Glas)
um den Faktor 3,5 gesteigert werden. @

Nutzen von Verpackungen 22
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14.000

81,2%

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

1991 1995 2000

mmmm Stoffliche Verwertung in kt

- 60,0%
- 50,0%
- 40,0%
’ 9 1 5
1 6
9.481 - 30,0%
0

- 20,0%
- 10,0%
- 0,0%

- 90,0%

81,1%
78,3% i
74,3% - 80,0%

- 70,0%

2005 2010 2015

=@=>Stoffliche Verwertungsquote

> Die Menge der recycelten Verpackungen
wurde im Laufe der Zeit deutlich
gesteigert.

> Im Jahr 2015 wurden in Deutschland
11,5 Millionen Tonnen Verpackungen
stofflich verwertet (= recycelt).

> Dies entspricht einer Recyclingrate
von 78,3 %. [22.23]

> Im Jahr 2015 wurden in Deutschland 78,3 % aller Verpackungen recycelt.

Mainz, April 2018
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Glas 84,7
WeiBblech 90,7
Aluminium 87,0

Kunststoff 48,8

Papier/Pappe 86,3

Flussigkeitskarton 74,8

Insgesamt 78,3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Stoffliche Verwertung = Restmenge

> 2015 wurden in Deutschland uber drei Viertel der Verpackungstonnage stofflich verwertet.
Viele Materialfraktionen werden heute uberwiegend dem Recycling zugefuhrt. 22
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> In Deutschland werden 78,3 % aller Verpackungen recycelt. Die ubrigen 21,7 % werden
uberwiegend energetisch verwertet und helfen dabei, fossile Energietrager und Kernenergie zu
ersetzen.

> Uber 99 % der Verpackungen, die in Millverbrennungsanlagen gelangen, landen in Anlagen, die
dem R1-Kriterium entsprechen. Diese Anlagen sind so energieeffizient, dass erhebliche Mengen
Energie aus den Verpackungen zurtickgewonnen werden konnen. [22, 23]

> Insgesamt werden in Deutschland 97 % aller Verpackungen recycelt oder energetisch
verwertet.

> Der weitaus groBte Anteil der 3% der Verpackungen, die nicht verwertet werden, wird durch
Abfallmitverbrennung beseitigt, inertisiert deponiert oder kompostiert.

Mainz, April 2018 Nutzen von Verpackungen 25
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> Deutschland liegt beim Recycling von Kunststoffverpackungen weit iiber
dem europaischen Durchschnitt.

> Der europaische Durchschnitt fur die Recyclingquote von
Kunststoffverpackungen betragt 39,5 % (2014). Deutschland erreicht gut
10 %-Punkte mehr (2014: 50,2 %) [17]

> Dennoch gibt es dort die groRten verbleibenden Herausforderungen fur die
stoffliche Verwertung in Deutschland.

Mainz, April 2018 Nutzen von Verpackungen
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Marktmenge priv.
Endverbrauch
2,5 Mio. t

v
___Input stoffliche Verwertung
1,0 Mio. t
Aufbereitungs-
— verluste -—
0,3 Mio. t
Energetische )
Verwertung  +— Sekundarrohstoffe
i 0,7 Mio. t
1,8 Mio. t

Quellen: GVM 10.22,231 | Oko-Institut (28!
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> Die Kosten fur die Sammlung, Sortierung und
Verwertung von Verpackungsabfallen, die in
privaten Haushalten anfallen, werden vom
Verbraucher uber die Produktpreise getragen.

> Im Laufe der Zeit sind die Entsorgungskosten
erheblich gesunken. Eine vierkopfige Familie
spart so mindestens 50 € pro Jahr. B33

> Im Jahr 2014 zahlte jeder Burger im
Durchschnitt gerade einmal 9,50 € fur die
Entsorgung von Verpackungsabfallen uber das
duale System. 534

> Die Kostensenkungen resultieren vor allem aus
Effizienzsteigerungen durch hohe
Investitionen in Hightech-Sortiertechniken
und innovative Verwertungsverfahren, sowie
durch den Wettbewerb auf allen Stufen (Duale
Systeme, Logistik, Sortierer, Verwerter).

Entsorgungskosten pro Kopf

1995 2000 2005 2010 2014*

Mainz, April 2018 Nutzen von Verpackungen
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* Quelle 1995 bis 2010: Bundeskartellamt [5], fur 2014: RIW [34] mit anderer Methodik.
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Treibhausgasemissionen in Deutschland 2015 nach Sektor Vs denkstatt

Treibhausgasemissionen in Deutschland 2015 nach Sektor 44

Abfall und Wasser *
1%

Landwi rtschaft
Industrieprozesse 8%

7%;

Energ1ew1rtschaft
Diffuse Emissionen aus Brennstoffen 37%

1%

Ubrige Feuerungsanlagen
und sonstige kleine
Quellen
14%

Verarbeitendes Gewerbe
Verkehr/Transport 14%

18%

* Die Kategorie ,,Abfall und Wasser* (11,2 Mio. t) deckt sich nur zum Teil mit der Kreislaufwirtschaftsindustrie. 2014 stieB diese 13 Mio.t CO,-Aquivalente
aus. Durch Gutschriften aus Recycling und Energieerzeugung ist tatsachliche Zahl jedoch geringer.

> Die Abfallentsorgung ist fur weniger als 1 % aller Treibhausgasemissionen in Deutschland
verantwortlich.

> Die Kategorie ,,Abfall und Wasser*“ umfasst die Entsorgung von allen Abfallen und Abwasser.
Andererseits sind relevante Aspekte der Kreislaufindustrie wie z.B. Logistik nicht enthalten.
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Zusammenfassung

> Verpackungen sind fur 4,5 % des gesamten deutschen

Recyclingquoten

Abfallaufkommens verantwortlich. Glas 84,7%
> In Deutschland werden pro Jahr 11,5 Millionen Tonnen
Verpackungen recycelt. Das entspricht einer
Recyclingquote von 78,3 %. WeiBblech 90.7%
> Aus den uber das duale System verwerteten
Leichtverpackungen werden uber 700.000 Tonnen
Sekundarrohstoffe hergestellt, die fur neue Produkte . )
. .. Aluminium 87,0% 9,0%
wiederverwendet werden konnen.
> Jeder Burger zahlt in etwa 9,50 € pro Jahr fur die
Entsorgung von Verpackungen uber das duale System. .
Kunststoff 48,8% 0,5%
Entwicklung
Papier 86,3% 0,3%
- 100,0%
81,2% 81,1% 78 3%
72,4% -
[ 7e.0% Fliissigkeitskarton 74,8% 0,6%
48,0%
- 50,0%
I7 Insgesamt 78,3% 3,5%
- 25,0%
Co00% 0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%  100,0%
1991 1995 2000 2005 2010 2015 m Stoffliche Verwertung m Sonstige Verwertung
mmmm Stoffliche Verwertung in kt =@ Stoffliche Verwertungsquote I Beseitigung (= nicht verwertet)
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